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http://blog.segittur.es/turismo-y-marketing-on-line-la-era-del-video/
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http://www.gfk.com/fileadmin/user_upload/dyna_content/ES/Reports/REP-2016-Q2-Estudio_Global_GfK_-_Importancia_de_estar_siempre_localizables.pdf
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https://es.foursquare.com/about
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http://www.tresorsdehautebretagne.fr/
http://www.whaiwhai.com/en
https://www.starbucks.com/card/rewards
https://www.youtube.com/watch?v=jBOGq2wtL4s
https://badges.jetblue.com/how-it-works
http://www.pct-turisme.cat/cast/noticia.php?ENLACE=http://www.pct-turisme.cat/intranet/node/1361
http://www.pct-turisme.cat/cast/noticia.php?ENLACE=http://www.pct-turisme.cat/intranet/node/1361
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http://no.fjordnorway.com/nce
http://no.fjordnorway.com/nce
http://no.fjordnorway.com/nce
http://www.tourismuscluster-sh.de/
http://www.tourismuscluster-sh.de/
http://www.ipyme.org/es-ES/Financiacion/AEI/Paginas/AEINueva.aspx
http://www.ipyme.org/es-ES/Financiacion/AEI/Paginas/AEINueva.aspx
http://innovactm.com/
http://www.spaincares.com/es
http://www.ithotelero.com/
http://www.hosteltur.com/111354_cluster-turismo-galicia-aglutina-ya-al-95-sector.html
http://www.hosteltur.com/111354_cluster-turismo-galicia-aglutina-ya-al-95-sector.html


 

Las Islas Baleares, y especialmente Mallorca, son uno de los 
principales destinos turísticos de España donde, además, han 
surgido varias empresas líderes del sector. Considerado un destino 
maduro de sol y playa, un modelo turístico de éxito caracterizado por 
su estacionalidad, está desarrollando un proyecto de destino 
inteligente que pretende alargar la temporada turística. 
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La información generada "por un igual" en canales de intermediación virtuales es una de las principales 
fuentes que revisan los clientes a la hora de buscar información, tomar una decisión y confiar en una 
marca. El sector turístico es consciente y por ello ha aumentado la implicación en estos canales para 
mejorar y gestionar su reputación online. Sin embargo, esta es una tarea que resulta, a menudo, compleja. 

 

http://www.kwikchex.com/media-summary-europe/
https://d2bxpc4ajzxry0.cloudfront.net/TripAdvisorInsights/sites/default/files/downloads/2656/harteveldtstudy_2015.pdf
https://d2bxpc4ajzxry0.cloudfront.net/TripAdvisorInsights/sites/default/files/downloads/2656/harteveldtstudy_2015.pdf
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https://d3mrnpbbo94dn5.cloudfront.net/uploads/ckeditor/attachments/1621/infografia-hotel-sosteniblePRINT2.pdf
www.nezeh.eu
http://corporate.nh-hoteles.es/es/responsabilidad-corporativa-y-sostenibilidad/gestion/medio-ambiente/plan-medioambiental-nh-hoteles
http://blog.nh-hoteles.es/nh-hotels/nuestro-granito-de-arena-para-el-medioambiente-con-cork2cork/
http://www3.gbta.org/l/5572/2016-07-12/3rftjf
http://www2.sabrehospitality.com/trends_report
http://www.exceltur.org/wp-content/uploads/2016/04/MONITUR-2014_abril-2016.pdf
http://www.exceltur.org/wp-content/uploads/2016/04/MONITUR-2014_abril-2016.pdf
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http://www.imageen.net/lespluga-pte-inaugurar/
http://www.imageen.net/lespluga-pte-inaugurar/
http://www.imageen.net/tarraco/
http://www.imageen.net/tarraco/cambrills/
http://www.imageen.net/tarraco/cambrills/
http://estucasa.catalunya.com/experiencia/la-cala-la-sonrisa-de-tu-hijo-en-un-dia-de-playa/
mailto:info@pct-turisme.cat

