LOS 5 CONTENIDOS MAS
EFICACES EN B2B
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El 80% de las empresas apuesta por la produccion 4
de video online en su estrategia de contenidos
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Basado en el informe ‘State of BZB Digital Marketing' de DemandWave

Estos son los tipos de contenidos por los que las empresas
apuestan en su estrategia. El video es el favorito, con un 80%
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de empresas que lo utilizan

ﬁ Video anting (80%)
Blogs (17%)
Casos pricticos (16%)

White Popers (16%)
Infografios (70%)

Webinors (69%)

LOS 5 CONTENIDOS MAS
EFICACES EN B2B

Las empresas lo tienen claro: Los white papers son el tipo
de contenidos que mas leads generan, seguido por los

webinars.
61%
WHITE PAPERS
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WEBINARS CASOS PRACTICOS
58% " 44%
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BLOGS VIDEOS
32% 29%

Curiosamente los formatos mas populares en las
estrateglas no son los mas rentables en términos de
generacion de leads

REDES SOCIALES MAS PRODUCTIVAS

Las redes sociales son uno de los canales mas
utilizados para distribuir contenidos de marketing B2B.
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59% 28% 24% 13% 2%

Las redes mas eficaces a la hora de generar leads
son Linkedin. que destaca sobre todas las demas
con un 59%, seguida por Twitter y Facebook

Una infografia de Andres Macario
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